
AI는 '실험'에서 '실무'로, 그러나
격차는 벌어진다
섬유·패션 종사자의 최근 1년 AI 활용 변화 — 방향은 확인됨, 정확한 증가폭은 아직

확인 불가

핵심 키워드

66.5%
대기업 근로자 생성형 AI 활용률 (전 산업)

자세히

중소기업 52.7%, 격차 13.8%p. 회사 지원·역량을 반영하면 순수 격차는 약 4%p. 출처: 대한상의,

2026.6 (섬유패션 한정 수치 아님)

24.2%p
제조업 대·중소 활용 격차

자세히

서비스업은 9.2%p. 중소기업 활용률은 수도권 57.3%, 비수도권 47.8%. 제조·지방이 사각지대.

임원진 보고 | 분석기간 2025.10~2026.10 | 기준일 2026.10.22 | Claude·ChatGPT·Gemini 교

차검증



35%+
글로벌 패션 임원 중 생성형 AI 활용 기업

자세히

BoF·McKinsey 2026 인용. 다른 매체는 "4분의 3 이상"으로 적어 상충 

미검증

원문 확인 필요.

300개사
섬산련 AI도입 실태조사 (진행 중)

자세히

설문 300개사 + 인터뷰 30개사 내외. 사업 종료 2026.12.15. 결과가 나오면 1년 변화 판단 가능.

수치로 보기

생성형 AI 활용률 — 전 산업 임금근로자 약 3,000명 (대한상의, 2026.6)

대기업 66.5%

중소기업 52.7%

섬유패션 디지털 전환 수준 (산업부, 2024.8 발표)

2023년 35%

2030년 목표 60%

※ 두 지표는 모집단·정의가 달라 직접 비교 불가. 디지털 전환 35%는 AI 도입률이 아니며 최근 1년 변화도

아님.



한눈에 보는 흐름

📊 현황

마케팅·디자인부터 실무 적용. 생산 현

장은 더딤
▶

⚠️ 이슈

대·중소, 제조·지방 격차. 로드맵 없는

중소 70.4%
▶

💡 시사점

격차는 규모보다 조직 지원·교육에서 발생 ▶
✅ 제언

성과 측정 가능한 업무부터, 교육과 함께

단계 도입

AI별 비교 (Claude · ChatGPT · Gemini)

쟁점 Claude ChatGPT Gemini 판정

1년 변화 직접 통

계

못 찾음 확인 불가 확인 불가(추정만 제시) 합의

대·중소·제조 격

차

있음 13.8%p 양극화 합의

직군별 순서 마케팅·디

자인 우선

콘텐츠·유통

사례

마케팅>디자인>유통>생산 합의

글로벌 임원 활용 35%+ (4분

의 3 상충)

35%+ - 불일치

촬영 비용 절감 - 효과 미확인 60~80% 절감

근거

한국경제 원문은 "수백만원→1만

원대, 1주→수분"(특정 업체 서비

스). Gemini 수치는 근거 없음.

불일치

자라 재고 효과 - - 폐기율 15~20% 감축

근거

한국경제: "재고 20%가량 줄인 것

으로 알려졌다". 폐기율이 아니며

전언.

불일치

국내 도입률

40~55% /

10~15%

- - 추정치, 출처 없음 단독

미검증



Gemini가 제시한 산업부 링크는 다른 페이지로 연결되는 것으로 보여 신뢰하지 않고, 직접 확인한 주소로 대체했

습니다.

쟁점·한계

활용률 상승이 곧 생산성 상승은 아님. 검수·수정 시간이 절감 효과를 상쇄할 수 있음

사례 다수는 기업 발표·홍보성 기사. 비용·성과 수치는 독립 검증 전

조사별 정의가 달라 수치 충돌: 대한상의 중소 52.7%(근로자 개인), 노동부 중소 4.2%(제

조), 한유원 10곳 중 6곳(기업)

섬유패션 종사자의 최근 1년 변화는 섬산련 실태조사(2026.12 종료 예정) 결과 후 확정

가능

제언

직무·빈도·비용·효과를 구분한 자사 AI 활용 실태 조사

디자인 시안, 상품 설명, 고객 응대 등 성과 측정형 시범사업

직무별 실습 교육 병행 (회사 권장·비용 지원이 활용 확률을 올림)

시간 절감만이 아닌 검수 시간·품질·보안·저작권까지 평가하는 투자 기준

출처 검증표

섬유 한정 아닌

제조 활용률

4.2%

있음 - - 단독

• 
• 
• 

• 

1. 

2. 

3. 

4. 

핵심 주장 근거 유형 등급

디지털 전환 35%→60%(2030), 디자인·

유통 진전·생산 미흡

산업부 보도자료 2024.8.13 1차 높음

섬산련 AI도입 실태조사(300+30개사,

~12.15)

한국섬유산업연합회 공고

2026.7.7

1차 높음

대기업 66.5% · 중소 52.7% · 제조 격차

24.2%p

대한상의 보고서(아이뉴스24 외

다수, 2026.6.10)

2차(원문

미열람)

보통

https://www.motir.go.kr/kor/article/ATCL3f49a5a8c/169386/view
https://www.fashionnet.or.kr/fashionnet-notice/262910/
https://www.fashionnet.or.kr/fashionnet-notice/262910/
https://www.inews24.com/view/1975233
https://www.inews24.com/view/1975233


작성: 리서치 봇 | 같은 원문을 전재한 여러 매체는 독립 교차검증으로 보지 않았습니다.

촬영비 수백만원→1만원대, 자라 재고

20%

한국경제 2025.11.19 2차(업체·

전언)

보통

패션 임원 35%+ 생성형 AI 활용 BoF·McKinsey 2026 요약 2차 보통

제조 중소 AI 활용 4.2%, 인력부족

80.7%

더팩트 2026.4.17 2차 보통

패션협회 AI얼라이언스 실증(디자인·제

조)

인사이트 2026.8.31 2차 보통

NC AI 도입 10여 곳·주기 절반 경북매일 2025.9.22 행사 홍보 미검증

패션 AI 시장 연 39.9% 성장 등 GII Korea 보고서 소개 유료보고

서 홍보

미검증

https://www.hankyung.com/article/2025111940441
https://ecommercegermany.com/blog/top-insights-about-the-state-of-fashion-business-of-fashion-and-mckinsey-company-report/
https://news.tf.co.kr/read/economy/2314427.htm
https://www.insight.co.kr/news/571058
https://kbmaeil.com/article/20250921500410
https://www.giikorea.co.kr/report/vmr2130506-global-ai-fashion-market-size-share-trends-growth.html
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